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  دانشگاه صنعتي اميركبير

 اقتصاد اصولپروژه درس 

  

 بخش اول: تحليل يك بازار فرضي (بازار خدمات ديجيتال اشتراكي)

هاي فيلم، موسيقي و در اين پروژه يك بازار فرضي شامل خدمات اشتراكي ديجيتال مثل سرويس
 .كنيدآموزش آنلاين را تحليل مي

 گام اول: تعريف بازار فرضي

 انتخاب بازار و تعريف محصولات  -١

 :يك بازار فرضي انتخاب كنيد كه شامل حداقل چهار سرويس اشتراكي ديجيتال باشد، مانند

 اشتراك استريم فيلم 

 اشتراك موسيقي 

 اشتراك آموزش آنلاين 

 هاي ويدئويياشتراك بازي 

 ماهه ٦تعيين قيمت و تغييرات  -٢

 :براي هر سرويس

  فرض كنيدقيمت اوليه ماهانه را 

  تواند افزايشي يا تخفيف فصلي ماه را در يك جدول وارد كنيد (مي ٦تغييرات قيمت طي
 باشد)

 كنندگانتعريف ترجيحات مصرف -٣

 :براي هر سرويس، متغيرهايي مانند
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 ميزان اهميت كيفيت محتوا 

 تنوع محتوا 

 سهولت استفاده 

 قيمت 

 .كاربران فرض كنيدبراي ) ٥تا  ١صورت عددي (مثلاً را به

 تعداد كاربران روزانه/هفتگي -٤

 .صورت داده فرضي توليد كنيدماهه به ٦تغييرات تقاضا براي هر سرويس را در بازه 

 هاگام دوم: تحليل داده

 تقاضا و كشش قيمتي -١-٢

 ها (مثلاً استريم فيلم) منحني تقاضا را رسم كنيدبراي يكي از سرويس. 

  براي هر چهار سرويس محاسبه كنيد (با استفاده از داده قيمت و تعداد كشش قيمتي تقاضا را
 .كاربران)

 شوندها ضروري و كدام تفريحي/لوكس محسوب ميبررسي كنيد كدام سرويس. 

 كنندهرفتار مصرف -٢-٢

 :تحليل كنيد كه اگر قيمت يكي از خدمات (مثلاً اشتراك موسيقي) بالا برود

 آورد؟ چرا؟ايگزين روي ميكننده به كدام سرويس جمصرف 

 كنندگان را توضيح دهيدنقش كشش قيمتي و ترجيحات مصرف. 

 تحليل ساختار بازار -٣-٢

 :تر استبررسي كنيد كه بازار خدمات اشتراكي ديجيتال به كدام ساختار نزديك

 رقابت كامل 

 انحصار 

 انحصار چندجانبه (Oligopoly) 
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 رقابت انحصاري 

 .گذاري را بررسي كنيدوشندگان، تمايز محصول، قدرت قيمتمعيارهايي مانند تعداد فر

 گام سوم: ارائه پيشنهادات

 :ها، چند پيشنهاد مانند موارد زير ارائه دهيدبراساس تحليل

 گذاريبهبود استراتژي قيمت 

 هاي اشتراكي ويژه براي افزايش فروشطراحي بسته 

  كاربرانبهبود تجربه كاربري براي افزايش تعداد 

 هاپيشنهاد همكاري يا باندل مشترك بين سرويس 

  بخش دوم: تحقيقات نظري

 براي هر موضوع، تحليل ها و توضيحاتي معتبر ارائه نماييد.

 كنندههاي اشتراكي ديجيتال بر رفتار مصرف: اثر سيستم١موضوع 

 :بررسي كنيد كه نهادهايي مثل نتفليكس، اسپاتيفاي يا فيليمو چگونه

  تقاضاالگوي 

 عادات مصرف 

 حساسيت قيمتي 

 .اندرا تغيير داده

 : تأثير تبليغات هدفمند ديجيتال بر تقاضاي خدمات آنلاين٢موضوع 

 :بررسي نقش

 هاي تبليغاتيالگوريتم 

 سازي محتواشخصي 
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 گرهاتوصيه (Recommendation Systems) 

 .در افزايش تقاضا براي خدمات تفريحي يا آموزشي

 هاسازي قيمت و توليد محتوا در پلتفرمهوش مصنوعي در بهينه: نقش ٣موضوع 

 هايالگوريتم AI گذاري پوياچگونه قيمت (Dynamic Pricing) دهند؟انجام مي 

 كنند؟چگونه به توليدكنندگان محتوا كمك مي 

 كنند؟بيني ميكنندگان را پيشچگونه الگوهاي خريد مصرف 

 


