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 موارد حائز اهميت در تکميل پيشنهاده تحقيق )پروپوزال( 

 

این پیشنهاده تنها در صورتی در گروه و شورای پژوهشی قابل طرح است که قبل از طرح، در سامانه   (1

پژوهشیار به تایید استاد/اساتید راهنما و مشاور رسیده و به ترتیب به گروه تخصصی و شورای پژوهشی 

 دانشکده ارسال شده باشد. 

( فاصله تاریخ تصویب پیشنهاده در شورای گروه تخصصی با تاریخ تصویب در شورای پژوهش دانشکده 2

 روز باشد.  15نباید بیش از  

به معاونت پژوهش و   شنهاده یپدر شورای پژوهشی دانشکده و ارسال    پیشنهادهفاصله تاریخ تصویب    (3

 روز باشد. 15فناوری واحد نباید بیش از 

را تا زمان تایید معاون   شنهاده یثبت پ، تمامی مراحل  اریسامانه پژوهش( دانشجو ملزم است از طریق  4

در هر یک از مراحل    شنهادهیپپژوهش و فناوری پیگیری نماید. در صورت عدم پیگیری مسئولیت رد  

 ارزیابی به عهده دانشجوست و تاخیر در زمان تصویب و دفاع متوجه واحد نخواهد بود. 

پایان نامه ها مربوط به فعالیتهای آزمایشگاهی و   /با توجه به اینکه پرداخت کمک هزینه های رساله  (5

استفاده از امکانات آزمایشگاهی واحد و تجهیزات و مواد مورد    - 7کارگاهی منوط به تکمیل جدول بند  

 می باشد، لازم است این بخش تکمیل گردد.   –نیاز  

 به محض تصویبپیشنهاده،    8ضمن مطالعه و تکمیل بند  دانشجویانی که متقاضی کد اخلاق می باشند    6)

مدارک مندرج در سایت معاونت پژوهشی را تهیه و به کمیته اخلاق دانشگاه   ، تخصصی درگروه شنهادهیپ

 ارسال نمایند.
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 اين فرم با مساعدت و هدايت استاد راهنما تكميل شود.  لطفاً  توجه: 

 

 

 : اطلاعات مربوط به دانشجو -1

 

 .......................... .................:ماره دانشجوييش .................خانوادگي: ........................... امن....نام: ...................................

 ..................... .........................:گروه تخصصي...............رشته تحصيلي: ...............................................................:مقطع

به مقطع جاري.......................................:دانشكدهنام.گرايش:................................ ورود  نيمسال    ..............................:  ........سال 

 ......................:......ورودي

 ........................................ آدرس پستي در تهران...........................................................................................................

 ....................پست الكترونيك:.....  .......... ............. تلفن همراه:......................محل سكونت: .......................ثابت تلفن  

 .................................... آدرس پستي در شهرستان:........................................................................................................

 . .....محل سكونت: ..............................تلفن محل كار: .................................. دورنگار:...........................ثابت تلفن  

 

 : و مشاور راهنماان اطلاعات مربوط به استاد -2

 .استاد مشاور انتخاب نمايند  يك استاد راهنما و  يك  توانند ميارشد  دانشجويان دوره كارشناسي  - 

و  سوابق تحصيلي، آموزشي و پژوهشي  در صورتي كه استادان راهنما و مشاور مدعو باشند، لازم است   -

    گردد.  )حكم هيأت علمي( ضميمه  همچنين آخرين حكم كارگزيني

، به سقف ظرفيت خود در سامانه پژوهشيار  يشنهادهاستادان راهنما و مشاور موظف هستند قبل از پذيرش پ -

توجه نموده و در صورت تكميل بودن ظرفيت پذيرش، از در نوبت قراردادن و ايجاد وقفه در كار دانشجويان  

 پرهيز نمايند.  
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 اطلاعات مربوط به استاد راهنما:
 دانشگاهي                                                                                                             

 ...     ................آخرين مدرك تحصيلي:.............................. نام و نام خانوادگي..............
 حوزوي                                                                                                            

 دانشگاه: ................................................. عضو هيأت علمي 
 

  تلفن همراه: .......................................                        )مرتبه علمي(:  رتبه دانشگاهي ........................... تخصص اصلي:
 ...................... .............................. : نام و نام خانوادگي به زبان انگليسيمنزل يا محل كار:...................................... تلفن  

 

 :وه همكاري با واحد نح
 يا وابسته  مدعو        نيمه وقت   تمام وقت 

 

 
 

 
 اطلاعات مربوط به استاد مشاور:

 
 دانشگاهي                                                                                                           

 ...     ................نام و نام خانوادگي................................. آخرين مدرك تحصيلي:...........
 حوزوي                                                                                                            

  عضو هيأت علمي دانشگاه ........................................ 
 ....... تلفن همراه: ....................................... .................)مرتبه علمي(:  ......... رتبه دانشگاهي......تخصص اصلي:............

 

 ....................................................  : نام و نام خانوادگي به زبان انگليسيمنزل يا محل كار:...................................... تلفن  
 

 :وه همكاري با واحد نح
 

 يا وابسته  مدعو  نيمه وقت   تمام وقت 
     

 

 : پيشنهادهاطلاعات مربوط به  -3

 تحقيق  عنوان  -الف

 :به زبان فارسيعنوان  -

  ي نمايس   يالمللن يو ب  ياكران داخل  ي پوسترها  ي قي مطالعه تطب  ؛ يفرهنگ   ت يهو  ييدر بازنما  ي بصر   ي راهبردها  ي واكاو

   ( يشمس ۱۴۰۰و  ۱3۹۰)دهه  رانيمعاصر ا

 عنوان به زبان انگليسي)آلماني، فرانسه، عربي(:  -
خود را به زبان مربوطه در اين بخش درج نمايند   ه و عربي مجازند عنوان پيشنهادهفرانس  هاي زبان آلماني،صرفاً دانشجويان رشته تذکر: 

 به زبان انگليسي ذكر شود.   ه دانشجويان، عنوان بايدو براي بقي

 

An Analysis of Visual Strategies in the Representation of Cultural Identity: A 

Comparative Study of Domestic and International Release Posters of 

Contemporary Iranian Cinema (1390s and 1400s SH) 
 :  نامهتعداد واحد پايان  –ب
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های مجهول و له و معرفی آن، بیان جنبهبه طور کلی )شامل تشریح مسأ  اساسی تحقیق  لهأبیان مس  -پ

 مبهم، بیان متغیرهای مربوطه(:

بودن« از مسير تصوير و گرافيك عبور  ام كه بخش مهمي از تجربه ما از »ايراني هاي اخير احساس كرده در سال 

تا پوستر فيلممي  از جلد كتاب و هويت بصري شهرها  هاي هايي كه هر روز در فضاي شهري و شبكه كند؛ 

هاي بصري معاصر، مصنوعات  بينيم. در ادبيات نظري نيز بارها تأكيد شده است كه در فرهنگ اجتماعي مي 

به كانون  براي صورت گرافيكي  و اين  هاي فرهنگي بدل مي بندي، مذاكره و منازعه بر سر هويت هايي  شوند 

عنوان  شود. در اين ميان، سينماي ايران به تر مي شدن و گردش فراملي تصاوير پيچيدهفرايند زير فشار جهاني 

از مهم  مترين عرصه يكي  بازنمايي  تجربه هاي  و  اجتماعي  به سائل  را  ايرانيان، پوستر  روزمره  عنوان يك  هاي 

فيلم را تبليغ مي هايي كه نه گيرد؛ پيرامتن پيرامتن كليدي به كار مي  بلكه روايت تنها  از كنند،  هاي خاصي 

سازند. مواجهه مداوم من با  جامعه، طبقه، جنسيت، دين و نسبت ايران با جهان را نيز در يك قاب فشرده مي 

هاي گرافيكي اين پرسش  پوسترهاي فيلم و مطالعه در حوزه هويت بصري ايراني و طراحي لوگوتايپ و نشانه 

را برايم پررنگ كرده است كه اين تصاوير ظاهراً ساده تا چه اندازه در برساخت و بازتعريف هويت فرهنگي  

 .كنند ايراني نقش ايفا مي 

پژوهش  مرور  انجام با  ايران متوجه شده هاي  پوسترهاي سينماي  درباره  به  شده  آثار  اين  كه بخش عمده  ام 

اند، هاي اجتماعي و مسائل اخلاقي و سياست فرهنگي در بازنمايي بدن و حجاب زنان پرداخته پوسترهاي فيلم 

طور دقيق واكاوي شود.  مند ميان راهبردهاي بصري و ابعاد مختلف هويت فرهنگي به كه رابطه نظام بدون آن 

سال  موشن در  درباره  مطالعاتي  اخير،  اهميت  هاي  كه  است  شده  انجام  نيز  ديجيتال  تبليغات  و  پوسترها 

دهند، اما  اي و گذارهاي پويا را در جلب توجه مخاطبان جوان نشان مي تايپوگرافي متحرك، تصويرپردازي لايه 

هاي المللي، پژوهش اند. در سطح بينسويه باقي مانده اي داخلي و يك ها نيز عموماً محدود به فضاين پژوهش 

فيلم واحد در  اند كه نسخه تطبيقي روي پوسترهاي سينماهاي ديگر نشان داده  هاي داخلي و خارجي يك 

تركيب شخصيترنگ،  جايگاه  نشانهبندي،  و  تفاوت ها  فرهنگي  تفاوت هاي  اين  و  دارند  معناداري  با هاي  ها 

خورند. با اين حال، در مورد سينماي ايران هنوز با  اي و انتظارات بازارهاي خارجي گره مي هاي كليشه برداشت

هاي معاصر  المللي فيلم ام كه پوسترهاي اكران داخلي و بين رو نشده مند و مبتني بر پيكره روبه اي نظام مطالعه 

نه انتشار دقيقاً چگونه بر برساخت بصري هويت  جايي زميايراني را در كنار هم قرار دهد و نشان دهد اين جابه 

 .كند هايي ميان تمايز بومي و انطباق با كدهاي جهاني ايجاد مي گذارد و چه تنش فرهنگي ايراني اثر مي 

  ۱3۹۰هاي  از دل اين شكاف نظري و تجربي، مسئله اصلي پژوهش حاضر براي من شكل گرفته است: در دهه 

ها تر سينماي ايران در جشنواره زمان با گسترش بازاريابي ديجيتال و حضور پررنگ هجري شمسي، هم   ۱۴۰۰و  

پلتفرم  بينو  و  داخلي  اكران  پوسترهاي  فيلم هاي جهاني،  اين  هويت  المللي  راهبردهايي  با چه  و  ها چگونه 

خواهم بدانم تغيير زمينه انتشار  طور مشخص مي كنند. به فرهنگي ايراني را براي مخاطبان متفاوت بازنمايي مي 

سالن جشنواره از  و  بازارها  به  ايران  سينماي  مانند  هاي  طراحي  عناصر  انتخاب  بر  تأثيري  چه  جهاني  هاي 

پالتتركيب  تايپوگرابندي،  رنگي،  نشانه هاي  تصويري في،  رفتار    -  هاي  و  پوشش  تا  مناظر  و  معماري  از 

انتخاب   - ها  شخصيت اين  و  دارد  پوستر  متن  در  غيرفارسي  و  فارسي  نسبت  ديني،  و  ملي،  ابعاد  ها چگونه 
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اي  كنند. بنابراين مسئله بندي مي رنگ يا بازقابجنسيتي، طبقاتي و محلي/جهاني هويت ايراني را تقويت، كم 

مي  دنبال  رساله  اين  در  بين كه  و  داخلي  اكران  پوسترهاي  در  بصري  راهبردهاي  كه  است  اين  المللي كنم 

سازي بازنمايي  هجري شمسي چگونه در برساخت و دگرگون   ۱۴۰۰و    ۱3۹۰هاي  سينماي معاصر ايران در دهه 

ها چه تصويري از جايگاه  كنند و اين تفاوت هويت فرهنگي ايراني براي مخاطبان محلي و جهاني نقش ايفا مي 

 .كنند سينماي ايران در اقتصاد جهاني تصوير ترسيم مي 

 

 : تحقیق انجام  ضرورتاهمیت و  -ت

اي معاصر، ارتباطات بصري به  هاي رسانهشود كه در فرهنگ جا ناشي مي اهميت و ضرورت اين پژوهش از آن 

هاي ملي و فرهنگي تبديل شده است  هاي برساخت، مذاكره و منازعه پيرامون هويت ترين ميدان يكي از اصلي 

ايفا مي و پوسترهاي سينمايي، به  تبليغاتي  ابزار صرفاً  از يك  ايران، نقشي فراتر  به  ويژه در سينماي  كنند و 

هاي مربوط به طبقه، جنسيت، دين، مدرنيته و نسبت ايران با جهان  سطحي فشرده براي رمزگذاري روايت 

شدن،  سو طراحي گرافيك ايران و هويت بصري آن در مواجهه با جهانيهاي اخير، از يك شوند. در سال بدل مي 

اي  ي دستخوش دگرگوني شده است و از سوي ديگر، الگوهاي مصرف رسانه هاي ديجيتال و بازارهاي فرامل رسانه

اي روشمند را  هاي جوان، تغيير كرده است و اين وضعيت لزوم مطالعه ويژه نسلو سواد بصري مخاطبان، به 

مي  دوچندان  تصوير  در سطح  ايراني  فرهنگي  هويت  بازنمايي  نحوه  موجود  درباره  بدنه  عين حال،  در  كند. 

ها درباره پوسترهاي سينمايي ايران عمدتاً به توصيف مضامين اجتماعي، مباحث هنجاري در مورد  پژوهش

تحليل  يا  حجاب،  و  موشن بدن  درباره  موردي  هنوز  هاي  و  است  مانده  محدود  آنلاين  تبليغات  و  پوسترها 

به اي نظام مطالعه  اكران داخلي و بين مند و مبتني بر پيكره كه  هاي المللي فيلم صورت تطبيقي پوسترهاي 

هجري شمسي در كنار هم قرار دهد و تغييرات راهبردهاي بصري    ۱۴۰۰و    ۱3۹۰هاي  معاصر ايراني را در دهه 

جايي ميان مخاطب محلي و مخاطب جهاني تحليل كند، انجام نشده است. اين خلأ علمي باعث  را در جابه 

هاي  هاي هويت فرهنگي ايراني در نسخه بندي مؤلفه شود كه نه سازوكارهاي بصري تقويت، تضعيف يا بازقاب مي 

خوبي شناخته شود و نه تنش ميان تمايل به حفظ تمايز بومي و فشار براي انطباق با كدهاي  صادراتي پوستر به 

طور دقيق تبيين شود. انجام اين پژوهش با تمركز بر راهبردهاي  مسلط جهاني از منظر طراحي گرافيك به 

المللي، از  هاي داخلي و بين نگاري و شيوه بازنمايي كاراكترها در پوستربندي، رنگ، تايپوگرافي، شمايل تركيب 

تواند درك نظري از نقش طراحي گرافيك در برساخت هويت فرهنگي در سينماي ايران را تعميق  سو مي يك

ها،  ريزان جشنواره گذاران فرهنگي و برنامه سازان، طراحان گرافيك، سياستكند و از سوي ديگر، براي فيلم

هاي فرهنگي و بازنمايي مسئولانه  دانشي كاربردي فراهم كند تا بتوانند نسبت ميان جذابيت بازاري، حساسيت

 .تر مديريت كنند صورت آگاهانه هويت ايراني را در طراحي پوسترهاي آينده به 

 سوابق مربوطه:مرور ادبیات و  -ث

 مطالعات داخلی 

  انتقادي  گفتمان  تحليل  بر  مبتني  تحليلي–، در پژوهشي كيفي با رويكرد توصيفي ( 1404شکرپور و همکاران )

  پوسترهاي   تايپوگرافي   در   فرهنگي   هويت  بازنمايي  و   برساخت  چگونگي  بررسي  به  اجتماعي،  شناسينشانه   و

  اين   در .  پرداختند   ايران  گرافيك   طراحان  آنلاين   موزه   از   برگرفته   اي پيكره   از   استفاده   با  ايران   ۱3۹۰  دهه 
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  جامعه   عنوانبه   هدفمند   صورتبه   شمسي  هجري  ۱3۹۰  دهه  به  متعلق  تايپوگرافيك  پوستر  سيزده   پژوهش،

  چارچوب   با  فركلاف  انتقادي   گفتمان  تحليل  رويكرد  تلفيق  با  پژوهشگران  و  شد   انتخاب  بررسي  مورد

هاي فرهنگي نهفته در فرم  ها و گفتمان ماعي نشانهاجت   هايخاستگاه  ليوون،ون   و  كرِس   اجتماعي  شناسينشانه

بندي كرد: نخست  ها را مورد واكاوي قرار دادند. اين مطالعه دو پرسش اصلي را صورتبنديحروف و تركيب 

كه  اند و دوم اين چه رويكردهايي نسبت به هويت فرهنگي اتخاذ كرده   ۱3۹۰كه طراحان تايپوگرافي دهه  اين

هاي ايدئولوژيك بر راهبردهاي اجرايي آنان در طراحي تايپوگرافيك تأثير گذاشته است. تحليل  كدام نگرش 

اي  گونه م در اين دهه به ضرورتي مسلط بدل شده است؛ به كيفي عناصر نوشتاري و بصري نشان داد كه فرماليس

اند و اين  اي از مدرنيته و تمايز فردي در اولويت قرار داده عنوان نشانه كه طراحان، شكل ديداري حروف را به 

حاشيه  به  اغلب  براي  امر  محتوا  اين چارچوب،  در  است.  انجاميده  تاريخي  يا  فرهنگي  محتواي صريح  رفتن 

شناختي و انتزاع فرم  آيد و لذت زيبايي شمار نميبسياري از طراحان ديگر معيار مركزي در طراحي حروف به 

اثر تلقي مي حروف، خود به  ارتباطي  براي تحقق كاركرد  يافته عنوان عاملي كافي  دهد كه  ها نشان مي شود. 

گي و تاريخي ايراني استفاده  هاي فرهنصورت محدود و عمدتاً غيرمستقيم از مؤلفه هرچند اين پوسترها تنها به

صورت مي  را  گفتماني  حال  اين  با  مي كنند،  به بندي  را  خود  تايپوگرافي  طراحان  آن  در  كه  منزله  كنند 

مي  معرفي  مدرن  فرهنگيِ  به توليدكنندگان  آنان  فرماليستي  و  انتزاعي  آثار  و  هم كنند  اقتصاد  طور  در  زمان 

 .كند تر طراحي مشاركت مي نمادين هنر معاصر ايران و در ميدان اقتصادي گسترده 

  پرداختند   مسئله  اين  بررسي  به   تحليلي،– ، در پژوهشي كاربردي با رويكرد توصيفي(1401غدیری و همکاران )

  فاصله   در   فجر   فيلم   جشنواره  منتخب   ايرانيِ  اجتماعي  هايفيلم   پوسترهاي   در   چگونه   اجتماعي   مضامين   كه 

 اجتماعي   هايفيلم   ابتدا  پژوهش،  اين  در .  شودمي   بازنمايي  گرافيكي   صورتبه   ميلادي   2۰2۰  تا   2۰۱2  هايسال

  خانواده،   بحران  جمله  از  ـ  هاآن   محوري  اجتماعيِ  مضامين  تا  شد   تحليل  روايي  محتواي   سطح  در  و  شناسايي

  از   هافيلم   اين   با  متناظر  پوسترهاي   سپس .  شود  استخراج  ـ  ارزشي   تعارض   و   نشينيحاشيه  اقتصادي،   تنگناي

هاي اجتماعيِ كليدي  زي، تايپوگرافي، رنگ و حضور يا غياب موتيف تصويرپردا  نوع  بندي،تركيب   ساختار  حيث

ها ها مورد مقايسه قرار گرفت. يافته شده از خود فيلم كدگذاري شد و اين راهبردهاي بصري با مضامين استخراج 

هاي پركنتراست  محور، پرتره هاي بازاريابيِ آشنا ـ نظير عكاسيِ ستاره نشان داد كه بسياري از پوسترها بر فرمول 

طور  اي ـ تكيه دارند كه پيچيدگي مسائل اجتماعيِ زيرساختي را تنها به برانگيز اما كليشه هاي عاطفه و صحنه 

گيرد كه هرچند  بندي نتيجه مي سازد. پژوهش در جمع دهد يا حتي آن را ملايم و خنثي مي جزئي بازتاب مي 

مي بخش موفق  پوسترها  از  استعاره ي  به  را  اجتماعي  مضامين  شكافي  شود  كند،  تبديل  منسجم  بصري  هاي 

اي وجود دارد  شدهشده و كالاييسازيها و تصويرهاي ساده تكرارشونده ميان ژرفاي نقد اجتماعي در خود فيلم 

تبليغ آن  ارتباطات بصريِ  ها به كار مي كه براي  و  رود؛ شكافي كه به تنش ساختاري ميان محتواي هنري 

 .كند بازارمحور در سينماي معاصر ايران دلالت مي 

گيري از تحليل محتواي كمي در چارچوب رويكرد گفتماني استوارت  ، با بهره (1395منتظر قائم و یادگاری )

هاي  پوستر فيلم ايرانيِ توليدشده بين سال  88هال، به بررسي بازنمايي حجاب، پوشش و آرايش بازيگران زن در  

هجري شمسي پرداختند. در اين پژوهش، نه متغير ديداري عملياتي شد كه شامل نسبت    ۱3۹2تا    ۱368

يافته به تصوير زنان، نوع نما، جايگاه فضايي، ميزان آرايش، نوع پوشش، سبك حجاب،  مساحت پوستر اختصاص
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ها در تركيب بازيگران و ژانر فيلم بود. پوسترها سپس در قالب شش  اي آن تعداد بازيگران زن، جايگاه رابطه 

  ، ( گرايياصول   دوره  و  اصلاحات   سازندگي،  دوران )  فرهنگي –دوره تاريخي، متناظر با سه فاز عمده سياسيزير

 ها داده   تحليل .  شود  رديابي  دولت   فرهنگي   هايسياست  با   پيوند   در   بصري   كدهاي  تغييرات   تا   شد   بنديطبقه 

  پوسترها   در  ضعيف   صورتبه   تنها   زنانه  ظاهر  تنظيم  و   حجاب   عفاف،   با  مرتبط  رسميِ  هنجارهاي   كه  داد   نشان

 شدنِديده   و  چهره  منديبيان   ظاهري،  جذابيت  چون  وجوهي  بر  ايفزاينده   طوربه   آثار  اين  و  است  يافته  بازتاب

  فيلم،   پوسترهاي   بصري  گفتمان  كه   كنند مي   استدلال  نويسندگان  بندي،جمع  در.  كنند مي   تأكيد   هاستاره

سازد  ميداني ميانجي را آشكار مي   و  كند مي   رقيق   موارد  بسياري  در  و   مذاكره  ايگونه به   را  حكومتي  انتظارات

گيرانه در بازنمايي زنان  هاي تجاري و جاذبه براي مخاطب، بر تجويزهاي ايدئولوژيكِ سخت كه در آن منطق 

 .يابد در تبليغات سينمايي ايران غلبه مي 

شناسي ساختارگرا، به واكاوي كاركرد »درام« در  ، در چارچوب روايت(1402ایزدی و محمودی بختیاری )

هاي نخست  شده سينماي ايران از اواخر دوره پهلوي تا دهه پوستر گزينش   3۰۰اي متشكل از بيش از  پيكره

شناختي ژنت و چتمن، تمايز ميان »داستان«  پس از انقلاب اسلامي پرداختند. آنان با اتكا بر الگوهاي روايت

بندي بصري و كلامي آن عناصر( را مبنا قرار دادند و مدلي  ها، فضاها( و »گفتمان« )صورت )رويدادها، شخصيت 

مثابه ساختارهاي روايي فشرده پيشنهاد كردند. در تحليل تجربي،  شده براي خوانش پوسترهاي فيلم به اقتباس 

هاي اوليه شناسايي شد كه در آن ميدان تصويري عمدتاً حول  ور در دهه محروندي مسلط از پوسترهاي ستاره

اي  رسد. اين الگو با زيرمجموعه هاي رواييِ صريح به حداقل مي يابد و نشانه ها و نام بازيگران سازمان مي پرتره 

پردازي بصري مانند اشياي  تر روايت هرچند كوچك اما معنادار از پوسترها مقايسه شد كه از ابزارهاي پيچيده 

تركيب  لايه بندينمادين،  توالي هاي  و  تنشلايه  و  ژانر  تعارض،  القاي  براي  فضايي  بهره  هاي  مضموني  هاي 

توان بر طيفي در نظر گرفت  كند كه پوسترهاي فيلم ايراني را مي برند. اين پژوهش در نهايت استدلال مي مي 

ستاره  تبليغاتيِ  صرفاً  تصويرپردازي  از  ميكه  تا  به روايتني محور  صورتهاي  بصري  امتداد  بنديصورت  شده 

هاي روايي و سطح سواد بصريِ طراحي  تر در افق هاي گسترده هاي اين طيف، دگرگوني جايييابد و جابهمي 

 .دهد تبليغات سينماي ايران را بازتاب مي 

  پوسترهاي   در  كاررفته به   هايگرافيك موشن  بر   تحليلي،–، در پژوهشي توصيفي(1402هدایتی و همکاران )

  نويسندگان، .  شدند   متمركز  ايراني  فيلم   پوسترهايموشن  بر  تأكيد   با  مجازي  هايمحيط   در  سينما  تبليغاتي

  بصري   نمادينِ   عناصر  و   متن   صدا،   رنگ،  نور،   كه   كردند   پردازي مفهوم   متحركي   تصوير  عنوانبه   را   گرافيك موشن

  بسترهاي   در  منتشرشده  ديجيتال  پوسترهاي  از  ايمجموعه   و   آميزدمي   هم  در  پيام  انتقال  و  جاذبه  تقويت   براي  را

  گردآوري   مند نظام   برداريِيادداشت   و   ايكتابخانه   پژوهش   طريق   از  هاداده .  دادند   قرار   بررسي   مورد   را   آنلاين

هاي رنگ، پويانمايي تايپوگرافيك  ب از منظر هارموني بصري، ريتم حركت، طرح منتخ  هاينمونه سپس و شد 

ادغام صدا و تصوير به  با يكديگر مقايسه شد. تحليل نشان داد كه موشنو نحوه  پوسترها، در  صورت كيفي 

طرح  با  مقايسه  در  هدفمند،  حركت  و  منسجم  بصري  ريتم  مبناي  بر  طراحي  بهصورت  ايستا،  طور  هاي 

هاي عاطفي و اشارات ويژه از طريق تقويت نشانه دهد؛ به چشمگيري درگيري و توجه مخاطب را افزايش مي 

خواني فرهنگي و توجه به ادراك  طنيني عاطفي، هم گيرد كه سه عامل اصلي ـ هم روايي. پژوهش نتيجه مي 
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كننده دارد  هاي پوستر نقش تعيين گرافيك شناختيِ مخاطبان از حركت ـ در كارآمدي موشنجسماني و روان 

 .كند هاي ايراني تأكيد مي مبنا در طراحي موشن براي تبليغ فيلم مندتر و پژوهشو بر ضرورت رويكردهاي نظام 

 

 مطالعات خارجی 

عنوان چارچوب نظري اصلي، تحليلي گفتمانيِ  ليوون به ، با تكيه بر دستور بصري كِرِس و ون (2022پنگ )

موردي، پوستر بر اساس سه  چندوجهي از پوستر چيني فيلم »سلام، مامان« انجام داد. در اين مطالعه تك 

تحليل شد و تمركز بر اين بود    -شده  بندييعني معاني بازنمايي، تعاملي و تركيب   - فراكاركردِ دستور بصري  

سازند؛ نگاه، فاصله و زاويه ديد چگونه سطح درگيرشدن  ها، فضاها و اشيا چگونه روابط روايي را مي كه شخصيت 

دهد. تحليل  كند؛ و رنگ، برجستگي و ارزش اطلاعاتي چگونه پيام كلّي را سازمان مي مخاطب را تنظيم مي 

هاي مستقيم اما صميمانه، فضايي خودماني و  فردي نزديك و نگاهنشان داد كه پالت رنگي گرم، فاصله بين 

مياننوستالژيك خلق مي  پيوند  و  عاطفه خانوادگي  كه  قرار ميكند  كانون  در  را  در عين حال،  نسلي  دهد. 

تركيب  گروه راهبردهاي  اصلي،  قرارگيري مركزي شخصيت  نظير  متوازن شخصيت بندي  و  بندي  فرعي  هاي 

هاي عنوان كمديِ احساسيِ مبتني بر خاطره يابي فيلم را به شعارهاي نوشتاري با تصوير، جايگاهسازي  يكپارچه

كه چگونه منابع  اي گوياست از اينكند كه اين پوستر نمونه كند. پنگ استدلال مي مليِ مشترك تقويت مي 

داري  ويژه از فداكاري مادري و حرمت يابد تا تصويري عاطفي، متراكم و فرهنگ اي سامان ميگونه چندوجهي به 

سو  هاي خانوادگي چيني هم ترِ ارزش هاي گسترده ترتيب، تبليغ تجاري را با گفتمانفرزندان ارائه شود و بدين 

 .سازد

هاي فيليپينيِ توليدشده  پوستر فيلم   ۴۰، با انجام تحليلي گفتمانيِ چندوجهي بر  (2024ناوارو و آدریانو )

و منتشرشده در پلتفرم نتفليكس، به بازنمايي زنان تمركز كردند. اين پژوهش    2۰23تا    2۰۱۰هاي  ميان سال

مندِ  مند هاليدي استوار بود، تحليل نظام گراي نظام شناسي نقش ليوون و زبان كه بر دستور بصري كِرِس و ون 

زنِ تماشاگر تركيب كرد. نويسندگان براي شناسايي الگوهاي  ۱۱ساختاريافته با هاي نيمهتصوير را با مصاحبه 

اندازه قاب و زاويه ديد( و معاني تركيبتكرارشونده زن  نگاه،  )مانند  )مانند  بنديبودگي، معاني تعاملي  شده 

هاي شده، بدن هاي مسلطي همچون عاشقان رمانتيزه لاعاتي( را بررسي كردند و تيپ برجستگي و ارزش اط

بندي كردند. نتايج نشان  شده را صورت كشيده و گاه متخصصان توانمندسازيشده، قربانيان رنجسازيجنسي

كند و  گراهنجار را برجسته مي شده و دگرجنس سازيشدت زنانهاي به داد كه بسياري از پوسترها تصاوير زنانه 

به  را  زنان  پيشاغلب  در  روايت  عاطفي  لنگرهاي  يا  بصري  جاذبه  ميعنوان  قرار  كه  زمينه  حالي  در  دهد، 

هاي حاصل گرانه را در اختيار دارد. داده هاي محوريِ روايي و عامليت كنش هاي مرد همچنان موقعيت شخصيت

هاي جنسيتي را  آل معنا نيستند؛ برخي اين ايدهها نشان داد كه تماشاگران زن گيرندگان منفعل  از مصاحبه 

طور انتقادي زير سؤال  شده را به هاي زنانه ارائه كنند، در حالي كه برخي ديگر دامنه محدود هويتدروني مي 

هاي جنسيتي را بازتوليد  زمان كليشه طور هم گيرد كه پوسترهاي فيلم فيليپيني به برند. مطالعه نتيجه مي مي 

هاي زنانه در زمينه  هاي مهمي براي مذاكره درباره سوژگيترتيب، به عرصه كند و بدينزني مي ها چانهو با آن 

 .شودمحور بدل مي شدن پخش جريانجهاني
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  گفتمان   نظريه   بر   مبتني  بصري   معناييِ –اي كيفي با رويكرد نشانه، در مطالعه (2022جمشید و همکاران )

  2۰2۱  تا  2۰۱7  هايسال  فاصله   در   توليدشده  پشتو  هايفيلم   منتخبِ   پوستر  چند   ليوون،ون   و   كِرِس   چندوجهي

  پوستر   پنج  بر  تمركز  با   نويسندگان.  كردند   تحليل  پختون   فرهنگي  هويت  برساخت  چگونگي  واكاوي   براي  را

(  اجتماعي  فاصله   نگاه،)   تعاملي   روابط   ،(هاواكنش   و  هاكنش   بردارها،)  روايي   ساختارهاي  موردي،   مطالعه  عنوانبه 

  اي ويژه فرهنگ   نمادهاي  كنار   در   را (  رنگي  هايكنتراست  و   بنديقاب   برجستگي،)  بنديتركيب   دهي سازمان   و

ها نشان داد كه اين پوسترها بر مردانگيِ  ير رقص بررسي كردند. يافته تصاو  و  سنتي  پوشش  ها،سلاح   همچون

هايي مسلح، مسلط  اي كه مردان غالباً در هيئت چهره گونه افراطي، حيثيت و خشونت تأكيد پررنگي دارند؛ به 

ر هيئت  عنوان اعضاي خانواده فروتن و تهديدشده، و يا دشود، در حالي كه زنان عمدتاً يا به و مركزي تصوير مي 

رود. اين پژوهش  شود كه براي جذب مخاطبان مرد به كار مياي ظاهر ميشدهسازي شدت جنسيرقصندگان به 

وار از فرهنگ پختون نيست، بلكه عناصر دراماتيك و ملتهب  كند كه اين پوسترها صرفاً بازتابي آينه استدلال مي

هاي بيروني رايج درباره جامعه پشتون  ترتيب، كليشه كند و بدين صورت انتخابي برجسته و اغراق مي آن را به 

آوري، خويشاوندي  محور و پدرسالار را تقويت و در عين حال، اشكال روزمره تاب اي ذاتاً خشونتعنوان جامعه به 

 .راند و ظرافت فرهنگي را به حاشيه مي 

، با انجام تحليل محتواي كميّ در مقياسي گسترده بر پوسترهاي تجاري فيلم،  (2024کاگن و همکاران )

اي وسيع از  ها با اتكا بر پيكره الگوهاي بازنمايي قومي را در سينماي جريان اصلي معاصر بررسي كردند. آن 

هاي پرفروش، قوميت ظاهري، جنسيت و برجستگيِ موقعيتيِ كاراكترهاي قابل تشخيص را  پوسترهاي فيلم 

هاي روايي پيوند زدند.  هاي بصري را با اطلاعات مربوط به تركيب بازيگران و نقش كدگذاري كردند و اين داده 

مند در تصويرسازي  اي نظامگونه هاي قوميِ اقليت، به كارگيري مدلسازي آماري، مطالعه نشان داد كه گروه با به 

تر و  ها داراي گروه بازيگران متنوع دي كه خود فيلم شود، حتي در موار نشيني مي نمايي و حاشيه پوسترها كم 

هاي اقليت در  هاي متعلق به گروه تري است. تحليل همچنين آشكار ساخت كه هر زمان شخصيت چندقوميتي 

مي  ظاهر  موقعيتپوستر  در  كه  دارد  وجود  بيشتري  احتمال  قاب شود،  ثانويه  بصري  به  هاي  شود،  بندي 

ساز بازنمايي ساز( و مجرم نمايانه )اگزوتيك هاي ژانري خاص پيوند بخورد يا از خلال كدهاي بصري برون كليشه 

گيرند كه طراحي پوسترِ تجاري همچنان سفيدبودگي را در موقعيتي ممتاز  شود. كاگن و همكاران نتيجه مي 

هاي  سازي دهد كه تصويرترتيب نشان مي كند و بدينشده را بازتوليد مي مراتب نژادي دهد و سلسله قرار مي 

طور  پردازي عقب بماند يا حتي به هاي نقشبازاريابي ممكن است از تحولات پيشرو در توليد فيلم و سياست

 .ها را تضعيف و رقيق كند فعال آن 

هاي  گانه نشانه در انديشه پيرس، شش تصوير روي جلدِ معاصرِ فيلم ، با اتخاذ الگوي سه (2025جاوید و بارکه )

  رويكرد .  كردند   تحليل   پختون   فرهنگ  بصري (  بدبازنمايي  يا )  بازنمايي  بررسي   براي  را (  2۰25–2۰2۴پشتو )

  ، (فضاها و هاسلاح  پوشش، ها،چهره  مانند  بصري  عناصر) »نمايانگر«  ميان روابط   بر هاآن  كيفي  معناييِ–نشانه

  تحليل .  بود  متمركز (  مخاطب  براي  برساخته  معاني)  »مفسِّر«  و(  اجتماعي  هايكنش  و  فرهنگي  مفاهيم)  »ابژه« 

  را   سنتي  جنسيتي  هاينقش   و   روستايي   مناظر  گرم،   هايسلاح   فرامردانه،   قهرمانان  جلد،  تصاوير   كه   داد   نشان

دهد و بدين وسيله، تصويري محدود و آكنده از تعارض از هويت پختون  ه قرار مي زمين پيش   در  مكرر   طوربه 

نوازي، وفاداري و همبستگي جمعي  هاي فرهنگيِ مثبتي همچون مهمان سازد. هرچند برخي جلدها ارزش مي 
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هاي تزييني براي زنان،  گيرد، بسياري ديگر با تأكيد بر پرخاشگري، خشونت ناموسي و نقش را نيز در بر مي 

ساده  را  كليشهفرهنگ  يا  مي سازي  مي اي  استدلال  نويسندگان  هم  كند.  بصري،  راهبردهاي  اين  كه  كنند 

شكل بازتاب هم  و  متنوع دهنده  جلدهايي  و  پوسترها  طراحي  خواستار  و  است  مخاطبان  ادراك  تر،  دهنده 

ساحتي و ملتهب، بلكه  اي تك صورت كليشه شوند كه بتواند فرهنگ پختون را نه به تر مي تر و چندبُعدي متعادل 

 .پردازي كند اي پويا و چندلايه صحنه عنوان پديدهبه 

 

 تحقیق: در  جنبه جدید بودن و نوآوری  –ج

مند آن بر پوسترهاي  كه تمركز تطبيقي و نظام نوآوري اين پژوهش از چند جهت قابل تبيين است. نخست آن 

اي را در  هجري شمسي، پيكره   ۱۴۰۰و    ۱3۹۰هاي  المللي سينماي معاصر ايران در دهه اكران داخلي و بين 

صورت يك ميدان يكپارچه و منسجم مورد مطالعه قرار نگرفته است.  دهد كه تاكنون هرگز به كانون قرار مي 

شناسي اجتماعي، تحليل چندوجهي و دستورِ بصري تصوير با يك طرح  اين پژوهش با تلفيق رويكردهاي نشانه 

از قرائتكدگذاريِ ساخت فراتر مي يافته،  پوسترها  بر  هاي شهودي و مورديِ  رود و تحليلي تجربي و مبتني 

شناختي ديگر در اين است كه پوسترهاي مربوط به  آوري روش كند. نوشواهد از راهبردهاي بصري ارائه مي 

گيرد و بدين ترتيب، مشاهده  صورت زوجي در كنار يكديگر قرار مي المللي، به يك فيلم، در دو بازار داخلي و بين

دگرگون  گزينشي،  تأكيد  چگونگيِ  خاموش مستقيمِ  يا  مؤلفه سازي  طرح سازيِ  در  فرهنگي  هويت  هاي  هاي 

شود. در نهايت، اين پژوهش ميان مطالعات طراحي گرافيك و مطالعات  پذير مي معطوف به صادرات بصري امكان

  به   را  آن  توانمي   كه   آوردمي   پديد   كاربردي–كند و چارچوبي نظريسينما پلي مفهومي و تجربي برقرار مي 

 .م دادتعمي  نيز سينما حوزه در  ديجيتال تبليغات  نوظهورِ  هايقالب  ساير و پوسترهاموشن

 

 

  :اهداف مشخص تحقیق -چ

 :هدف اصلي

الملليِ سينماي معاصر ايران در  كاررفته در پوسترهاي اكران داخلي و اكران بين تحليل تطبيقيِ راهبردهاي بصريِ به 

منظور تبيين چگونگيِ برساخت و بازنمايي هويت فرهنگي ايراني براي  هجري شمسي، به   ۱۴۰۰و    ۱3۹۰هاي  دهه 

 .مخاطبان محلي و جهاني

 :اهداف فرعي

از جمله   - شناسايي و توصيفِ چگونگيِ برساخت و بازنمايي بصريِ ابعاد كليدي هويت فرهنگي ايراني   .1

هاي  در پوسترهاي اكران داخليِ فيلم   -هاي محلي/جهاني  ابعاد ملي، ديني، جنسيتي، طبقاتي و نسبت 

 .هجري شمسي ۱۴۰۰و   ۱3۹۰هاي شده در دهه معاصر ايراني توليد و عرضه 

در   .2 ايراني  فرهنگي  هويت  ابعاد  همين  بصريِ  بازنمايي  و  برساخت  چگونگيِ  توصيفِ  و  شناسايي 

 .ايراني يا فرامليها، در نسبت با مخاطبان غي الملليِ همان فيلم پوسترهاي اكران بين 

مند ميان عناصر  هاي اصلي ميان راهبردهاي بصري و روابط نظام ها و تفاوت مقايسه و تحليلِ شباهت .3

تركيب   - طراحي   قبيل  پالت از  شمايل بندي،  تايپوگرافي،  رنگ،  شيوه هاي  و  بازنمايي  نگاري  هاي 
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با هدف تبيين نحوه دگرگون در پوسترهاي داخلي و بين   - كاراكترها   بازنمايي هويت  المللي،  شدن 

 .جايي ميان دو زمينه انتشارفرهنگي ايراني در جابه 

 

)به عبارت ديگر    ها، صنايع و يا گروه ذينفعان( ذكر شود وران )سازمان  در صورت داشتن هدف كاربردي، نام بهره   – ح

 : محل اجراي مطالعه موردي(

 ندارد

 

 :تحقیقسؤالات  -خ

 :سؤال اصلي

هاي  الملليِ سينماي معاصر ايران در دهه كاررفته در پوسترهاي اكران داخلي و اكران بين چگونه راهبردهاي بصريِ به 

 كنند؟هجري شمسي، هويت فرهنگي ايراني را براي مخاطبان محلي و جهاني برساخته و بازنمايي مي   ۱۴۰۰و    ۱3۹۰

 :سؤالات فرعي

هاي از جمله ابعاد ملي، ديني، جنسيتي، طبقاتي و نسبت   -چگونه ابعاد كليدي هويت فرهنگي ايراني   .1

فيلم   - محلي/جهاني   توليد و عرضه در پوسترهاي اكران داخليِ  هاي شده در دهه هاي معاصر ايرانيِ 

 شود؟ صورت بصري برساخته و بازنمايي مي هجري شمسي به  ۱۴۰۰و  ۱3۹۰

هاي معاصر، براي  الملليِ همان فيلم چگونه همين ابعاد هويت فرهنگي ايراني در پوسترهاي اكران بين  .2

 شود؟ صورت بصري برساخته و بازنمايي مي ايراني يا فراملي به مخاطبان غي 

از قبيل    -مند ميان عناصر طراحي  هايي ميان راهبردهاي بصري و روابط نظام ها و تفاوت چه شباهت .3

در پوسترهاي    - هاي بازنمايي كاراكترها  نگاري و شيوه هاي رنگ، تايپوگرافي، شمايلبندي، پالت تركيب 

بين  اكران  پوسترهاي  و  داخلي  فيلم اكران  اين  تفاوت الملليِ  اين  و  دارد  وجود  به  ها  چگونه  ها 

 شود؟جايي ميان دو زمينه انتشار منجر مي شدن بازنمايي هويت فرهنگي ايراني در جابه دگرگون 

 

 : تحقيق )در صورت وجود(و محدوديتهاي ها يا مفروضات   فرضيه   -د

 ندارد

 

 :تحقیقروش  -4

 

  پرسشنامه،   ، )مشاهده و آزمون  هاای( و ابزار گردآوری داده )میدانی، کتابخانه  شرح کامل روش تحقیق  -الف

 :غیره(و   برداری فیش  مصاحبه، 

  فيلم   پوسترهاي  بصريِ  محتواي  تحليل   مبناي  بر  تحليلي، –اين پژوهش با اتخاذ طرحي تطبيقي و توصيفي

  معاصر  هايفيلم   تبليغ   در   كاررفته به   بصري   راهبردهاي  كه   است  اين   بررسي  اصلي،  هدف .  است  يافته   سامان

  چگونه  زمينه   هر   در   راهبردها   اين   و   دارد   هاييتفاوت  چه   الملليبين   اكران   و  داخلي  اكران   زمينه   دو   در  ايراني

  بر   و   دارد   آرشيوي –اسنادي  و   ايكتابخانه   عمدتاً  ماهيتي  پژوهش   اين.  انجامد مي  فرهنگي   هويت   برساخت  به
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  به  است؛  مقطعي   پژوهش  طرح .  انساني  كنندگانمشاركت  با   مستقيم  تعامل  بر  نه  كند، مي   تكيه   مستند   منابع

هجري شمسي، در وضعيتي كه در    ۱۴۰۰و اوايل دهه    ۱3۹۰هه  د  زماني  محدوده   در   پوسترها  كه  معنا  اين

شود. در  صورت طولي دنبال نمي شود و تغييرات احتمالي در طول زمان به اين مقطع موجود است، تحليل مي 

عنوان مصنوعات بصري همتا يا مرتبط در نظر گرفته  الملليِ هر فيلم به اين ساختار، پوسترهاي داخلي و بين

مقايسه مي  تا  نظام شود  و صورتاي  بصري  راهبردهاي  از  انتشار  بندي مند  زمينه  دو  فرهنگي در  هاي هويت 

 .ممكن شود

و اوايل دهه    ۱3۹۰هاي بلند داستانيِ ايراني است كه در دهه  پيكره تجربي پژوهش شامل پوسترهاي فيلم 

المللي  ها هم پوستر اكران داخلي و هم پوستر اكران بين هجري شمسي توليد و اكران شده و براي آن   ۱۴۰۰

فروشي و گيشه آنلاين  هاي بليت طور قابل اعتماد قابل شناسايي باشد. پوسترهاي داخلي از طريق سامانه به 

هاي توليد ايراني، و  كنندگان و شركتهاي اجتماعيِ پخشهاي رسمي در شبكه ها و حسابسايتايراني، وب 

المللي  شود. پوسترهاي بينها و سينماهاي مهم ملي گردآوري مي همچنين آرشيوهاي در دسترس جشنواره

المللي  كنندگان خارجي، فروشندگان بين المللي فيلم، پخش اي بينهها و آرشيوهاي آنلاين جشنواره از كاتالوگ 

پلتفرم  نيز  و  فيلم  به حقوق  ويدئو  يا  )استريمينگ  نمايش برخط  فيلم هاي جهاني  با  مرتبط  هاي  درخواست( 

شود. براي هر فيلمي كه معيارهاي ورود را احراز كند، تمامي پوسترهاي داخلي و  شده استخراج مي انتخاب

مي بين فهرست  در دسترس  باشد،  الملليِ  متفاوت وجود داشته  گونه  و  نسخه  مواردي كه چندين  در  شود؛ 

سنجي  شود تا هم هاي فرعي يا محدود تعيين مي اي روشن براي تمايز پوسترهاي اصلي سينمايي از نسخه قاعده

هاي  اري استاندارد و فراداده گذ صورت ديجيتال آرشيو و با يك پروتكل نام ها مختل نشود. تمامي پوسترها به داده 

شود؛ اين فراداده شامل عنوان فيلم، سال توليد، نام كارگردان، نهادهاي توليد و پخش، زمينه  همراه ذخيره مي 

 .انتشار و منبع بازيابي است

شود تا جامعيت  يافته طراحي مي هاي ساختاي از ابزارها و رويه ها با استفاده از مجموعه فرايند گردآوري داده 

يا صفحه  انسجام اطلاعات تضمين شود. فرم  فيلم )مانند مشخصات  گسترده و  براي ثبت اطلاعات سطح  اي 

فراداده  و  اكران(  و  تفكيك توليد  فايل،  قالب  منبع،  اينترنتي  نشاني  جمله  )از  پوستر  سطح  و  هاي  پذيري، 

يا بين بندي به طبقه  شود. كتابچه كدگذاري و برگه كدگذاريِ  المللي( به كار گرفته مي عنوان پوستر داخلي 

كند تا تعاريف  گيري براي كدگذاران را تشريح مي هاي آن و قواعد تصميم تفصيلي، هر متغير بصري، مقوله 

تبيين  به هاي پيشده در بخشعملياتي  نرم صورت يكشين  از  استفاده  با  اجرا شود. پوسترها  افزارهاي  دست 

المللي در كنار يكديگر را  هاي داخلي و بين نمايي و قرار دادن نسخه استاندارد نمايش تصوير كه امكان بزرگ 

بندي ميسر  نگاري و روابط تركيبشود تا مشاهده دقيق جزئيات تايپوگرافيك، شمايلكند بررسي مي فراهم مي 

هاي ها، دفترچه يا گزارش روزنگار پژوهش براي ثبت گام سازي داده شود. در طول فرايند گردآوري و آماده 

شود تا ردّ تحليلي  بندي استفاده مي هاي مرتبط با موارد مرزي يا مشكوك و مسائل فني يا طبقه بازيابي، تصميم 

ود. همچنين يك مرحله آزمايشي محدود بر  مستندي براي ارزيابي شفافيت و كنترل كيفيت بعدي فراهم ش 

زمان به پوسترهاي  پذيري دسترسي همهاي بازيابي، امكان شود تا رويه ها اجرا مي روي نمونه كوچكي از فيلم 

 .المللي و معيارهاي عمليِ ورود، پيش از تثبيت نهايي پيكره، آزموده و در صورت لزوم اصلاح شودداخلي و بين 
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 گیری و حجم نمونه )در صورت وجود و امکان(: جامعه آماری، روش نمونه  –ت 

  ۱۴۰۰و اوايل دهه    ۱3۹۰هاي بلند داستانيِ ايراني است كه در دهه  جامعه آماري اين پژوهش شامل فيلم 

كه فيلمي جزئي  كند. براي آن اي از معيارهاي ورود را احراز مي هجري شمسي توليد و اكران شده و مجموعه 

كاتالوگ  در  بايد  شود،  تلقي  آماري  جامعه  جشنواره از  رسمي  پايگاههاي  سوابق  ها،  يا  فيلم  ملي  داده  هاي 

عنوان توليد يا مشاركت توليدي ايران شناسايي شود و در بازه زماني مورد نظر، نمايش يا  كنندگان، به پخش

كم يك پوستر اكران داخليِ قابل اتكا و يك  اكراني رسمي داشته باشد. افزون بر اين، براي هر فيلم بايد دست 

هايي كه فاقد يكي از اين دو دسته پوستر است يا اصالت  اتكا شناسايي شود؛ فيلم الملليِ قابل  پوستر اكران بين 

هاي  هاي كوتاه، مجموعه شود. فيلم ها با اطمينان قابل تأييد نيست، كنار گذاشته مي پوسترهاي منتسب به آن 

اي يا سينمايي مستند و  محور، جز در مواردي كه اكران جشنواره سريالي و توليدات صرفاً تلويزيوني يا وب 

شود. در اين چارچوب، جامعه در  پوسترهاي قابل مقايسه ايجاد كرده باشد، در جامعه اصلي در نظر گرفته نمي 

 .ها استشود، در حالي كه واحد تحليل، پوسترهاي منفردِ وابسته به آن فيلمسطح فيلم تعريف مي 

اي بسازد  كند تا پيكره گيري هدفمند و مبتني بر معيار استفاده مي از درون اين جامعه، پژوهش از راهبرد نمونه 

گيري معطوف به انتخاب  كه از نظر تحليلي قابل مديريت و از نظر مضموني غني و معنادار باشد. فرايند نمونه 

– هاي مختلف ژانري ـ مانند درام اجتماعي، درام خانوادگي، كمدي و توليدات هنري هايي است كه گونه فيلم 

  روايت   نوع  يك  به  مصنوعي  طوربه   فرهنگي  هويت  با  مرتبط   بصري  راهبردهاي  تا  كند   نمايندگي  را  ـ  تجربي

  توزيع   يا  توجه   قابل  ايجشنواره   حضور  داخلي،   برجستگي  از  كه   است  هاييفيلم  با  ترجيح.  نشود  محدود

متمايز  ب  برخوردار  تر گسترده   الملليبين پوسترِ  دارد كه كارزارهاي  بيشتري  احتمال  آثار  اين  زيرا  وده است؛ 

و اوايل    ۱3۹۰هاي دهه  المللي داشته باشد. پوشش زماني نيز مدنظر است تا نمونه، طيفي از سال داخلي و بين 

اي خاص متراكم نشود. براي هر فيلم  هجري شمسي را دربر بگيرد و به يك سال يا يك دوره جشنواره  ۱۴۰۰

المللي كه معيارهاي كيفيت فني )از  منتخب، تمامي پوسترهاي اصلي داخلي و تمامي پوسترهاي اصلي بين

شود. در برخي  كند گردآوري و فهرست مي پذيري كافي براي كدگذاري مطمئن( را برآورده مي جمله تفكيك 

المللي تعيين  پوستر اصلي بين   اي، ممكن است براي هر فيلم يك پوستر اصلي داخلي و يكهاي مقايسه تحليل 

سازي تفسيرهاي  هاي فرعي براي غنيشود تا ساختاري متوازن براي مقايسه فراهم شود و در عين حال از نسخه 

اي فيلم و در نتيجه پيكره   3۰تا    2۰شود كه حجم نمونه نهايي شامل حدود  كيفي استفاده شود. برآورد مي

گري  پوستر باشد، هرچند تعداد دقيق به ميزان دسترسي واقعي و نتايج فرايند غربال   8۰تا    ۴۰متشكل از حدود  

 .وابسته خواهد بود

 

 ها:ها و ابزار تجزیه و تحلیل داده روش  - ث 

داده  بهتحليل  رويه ها  با  صورت  چندوجهي  كيفيِ  تحليل  آن  در  كه  است  شده  طراحي  تلفيقي  اي 

شود. در مرحله كيفي، هر پوستر بر  شده تركيب مي هاي كمّيِ توصيفي از متغيرهاي كدگذاري سازيخلاصه 

مي  بررسي  پژوهش  نظريِ  چارچوب  و  مبناي  تعاملي  بازنمايي،  منابع  كه  است  اين  به  ويژه  توجه  و  شود 

هايي كه پوسترهاي داخلي  شود. در مورد فيلم شده چگونه براي برساخت هويت فرهنگي بسيج مي بنديتركيب 
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بين  انجام ميالمللي هر دو در دسترس است، تحليل و  بر مجموعه  يا مبتني  تفاوت هاي زوجي  تا  هاي  شود 

ها يا  جايي در برجستگي شخصيت مند شناسايي شود؛ براي مثال، افزودن يا حذف نشانگان بصري، جابه نظام

زيرمجموعه  ناپرسي.  برابر خطوط  در  فارسي  نسبي خط  وزن  در  تغيير  يا  نمونه نمادها،  از  نماينده  اي  كه  ها 

هاي شود تا خوانش تر انتخاب ميالمللي است براي تحليل عميق ژانرهاي متفاوت و سطوح مختلف گردش بين 

كنش تصوير،  فقط از طريق عناصر منفرد، بلكه در برهم بندي معاني فرهنگي را نه چندوجهيِ غني، نحوه صورت 

هاي تحليلي براي ثبت مضامين  د. در سراسر اين مرحله، يادداشت بندي، تايپوگرافي و رنگ رديابي كنتركيب 

شود تا پلي ميان قرائت پوسترهاي منفرد و  هاي تفسيري و الگوهاي ميانِ موارد تنظيم مي نوظهور، فرضيه 

 .تر برقرار شودنتايج مفهومي گسترده 

داده  از  تحليل  كمّي  كدگذاري بخش  مقايسه هاي  و  توصيفي  آمار  توليد  براي  ساختشده  ميان  هاي  يافته 

گيرد. جداول فراواني و توزيع درصدي براي متغيرهاي كليدي، مانند  المللي بهره مي پوسترهاي داخلي و بين

بندي نوع تصوير، غلبه خط، و حضور نشانگان فرهنگيِ مشخص،  هاي رنگ غالب، دسته بندي، پالتانواع تركيب 

(.  ۱۴۰۱شود )غديري و همكاران  المللي محاسبه مي صورت جداگانه براي زيرمجموعه پوسترهاي داخلي و بين به 

توافقي براي مقايسه پوسترهاي داخلي و بين  الملليِ متعلق به يك فيلم، و در صورت كفايت حجم  جداول 

ژانر، سال   براي بررسي روابط ميان  يا شاخصنمونه،  هاي هويت فرهنگي خاص  انتشار و راهبردهاي بصري 

هاي بصري ساده مانند نمودارهاي  (. نمايش2۰25؛ لطيف و همكاران  2۰22شود )جمشيد و همكاران  تدوين مي 

 .شودها و تسهيل تفسير به كار گرفته مي اي نيز براي ترسيم اين توزيع اي يا نمودارهاي فراوانيِ خوشهميله 

اي كه نتايج كمّي براي  گونه شود؛ به هاي كيفي و كمّي از طريق فرايندي تكرارشونده برقرار مي پيوند ميان يافته 

مي  استفاده  استثنايي  موارد  و  تكرارشونده  الگوهاي  تحليل شناسايي  و  تبيين شود  كيفي،  و  هاي  هاي جزئي 

(. در سطح سنجش،  2۰23كند )كورنيف و همكاران  مند از چگونگي و چرايي ظهور آن الگوها فراهم مي زمينه 

هاي كدگذاري  شود و رويه شده در اين پژوهش در سطوح اسمي، ترتيبي و مركب عملياتي مي متغيرهاي تعريف 

داده گونه به  پايايي  و  روايي  كه  است  شده  طراحي  شاخص اي  شامل  اسمي  متغيرهاي  شود.  تضمين  هاي ها 

شده/تركيبي(  المللي(، نوع تصوير )عكاسانه/تصويرگري ر )داخلي/بين دووجهي يا چندوجهي همچون زمينه انتشا

هايي مانند  و حضور يا غياب نشانگان فرهنگي مشخص است؛ متغيرهاي ترتيبي، شدت يا غلبه نسبي پديده

سازي در راهبردهاي بصري را  سازي در برابر جهاني غلبه نشانگان بصري سنتي در برابر مدرن يا ميزان بومي 

طور نظري  اي از نشانگرها بتواند به شود كه مجموعه هاي مركب در مواردي ساخته مي كند و شاخصثبت مي 

 .(2۰2۰هِكسل و همكاران  يك سازه منسجم مانند شدت كليِ بازنمايي هويت فرهنگي را نمايندگي كند )كلاين 

اي از  اي آزمايشي بر روي زيرمجموعه بيند و مرحله كدگذاران بر اساس كتابچه كدگذاري تفصيلي آموزش مي 

مي اجرا  مقوله پوسترها  و  تعاريف  تا  پايايي  شود  سپس  شود.  پالايش  اصلي  كدگذاري  آغاز  از  پيش  ها 

هاي توافق قابل قبول  شود و آستانه هايي نظير كاپاي كوهن ارزيابي مي كدگذاران با استفاده از شاخصميان

(. تنها  2۰2۰شود )اوكانر و جوف  هاي كيفي و آميخته تعيين مي هاي معاصر در پژوهش مطابق با دستورالعمل 

شود تا  بخش پايايي است كه كدگذاري براي كل پيكره پوسترها اجرا مي پس از دستيابي به سطوح رضايت

هايي استوار  اي بصري و بازنمايي هويت فرهنگي بر سنجش هاي مربوط به راهبردهاطمينان حاصل شود يافته 

 .(۱۴۰۱شناختي معتبر و قابل تكرار است )غديري و همكاران  است كه از نظر روش 
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 ها و مراحل اجرايي تحقيق و ارائه گزارش پيشرفت کار بيني زمانبندی فعاليت پيش 

 شرح فعاليت  رديف
 زمان کل 

 )ماه( 

 زمان اجرا به ماه 

۱ 2 ۳ ۴ 5 6 7 8 ۹ ۱۰ ۱۱ ۱2 
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2 
               

3 
               

4 
               

5 
               

6 
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8 
               

9 
               

10 
               

11 
               

12 
               

 الامکان بايد با مندرجات جدول منطبق باشد. ، حتينامههای اجرايي پاياننوع فعاليتزمان و  -۱توجه: 

 باشد.ماه مي ۱2ماه و حداکثر  6نامه کارشناسي ارشد بيني مراحل مطالعاتي و اجرايي پايانحداقل زمان قابل قبول برای پيش  -2  
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 استفاده از امكانات آزمايشگاهي واحد: -7

 خير   باشد؟ بلي  آيا براي انجام تحقيقات نياز به استفاده از امكانات آزمايشگاهي واحد مي -

در صوررت نياز به امكانات آزمايشوگاهي لازم اسوت نرز آزمايشوگاه، تجتي ات، مراد و وسوايد مررد نياز در اي  

 قسمت مشخص گردد.

 

 مقدار مورد نياز  مواد و وسايل  تجهيزات مورد نياز  نوع آزمايشگاه 

 
 

 
  

 

 باشد؟  آيا براي انجام تحقيقات نياز به حمايت ساير مراک  خارج از واحد مي -

 خير  بلي 

 در صررت نياز نام مراک  و نحره حمايت )مالي، امكانات و تجتي ات و ... ( مشخص گردد. 

 
 
 

 امضاء مدير گروه تخصصي:      امضاء استاد راهنما:
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 كد اخلاق -8

با توجه به اينكه پژوهش هاي انجام شــده در حيطه زيســت پزشــكي به منظور رعايت و بكارگيري اصــول و  

موازين اخلاقي در پژوهش هاي انســاني و حيواني، حفظ حقوق پژوهشــگران و آزمودني ها در بررســي هاي  

اخذ حمايت هاي    انجام شـده و انتشـار نتايج، چاپ مقالات در تعدادي از مجلات داخلي و خارجي و همچنين

تشــويقي از برخي نهادها نياز به اخذ كد اخلاق دارند. برخي از موضــوعات نيازمند به اخذ كد اخلاق عبارتند  

 از: 

 موضوعات مشتمل بر آزمودنی انسان   -1
ي اثرات    * ي هاي مسـتقيم يا غير مسـتقيم فيزيولوژيكي بر روي انسـان ها )بررسـ موضـوعات مرتبط با بررسـ

 داروهاي مختلف، كارآزمايي هاي باليني(، مكمل هاي غذايي و فعاليت هاي ورزشي بر روي انسان(  
* موضـوعات مرتبط با بررسـي اعضـا و نمونه هاي جدا شـده از انسـان )پژوهش در مورد گامت و رويان، ژنتيك  

 پزشكي، سلول هاي بنيادي و اخذ نمونه هاي خون، سلول، مايع مغزي نخاعي و اسپرم(
* موضــوعات مرتبط با بررســي هاي مســتقيم يا غير مســتقيم رواني و ذهني بر روي انســان ها )مداخلات  

 آموزشي، مطالعات رفتاري، سبك زندگي، عملكردي و مديريتي(  
* موضـوعات مرتبط با در معرض خطر قرار گرفتن انسـان ها و محيط زيسـت آنها مانند كار بر روي بيماري  

 هاي عفوني، مواد سرطان زا و تركيبات زيان آور.
* موضــوعات مرتبط با مطالعه بر روي گروه هاي آســيب پذير )مانند بررســي هاي انجام شــده روي بيماران  

 اسكيزوفرني، سندرم داون و ...( 

 موضوعات مشتمل بر آزمودنی حیوان   -2
اين موضـوعات شـامل اسـتفاده از هر نوع و هر تعداد حيوان آزمايشـگاهي براي تمامي بررسـي هاي مسـتقيم    *

و غير مستقيم، اخذ نمونه هاي مختلف، استفاده از مواد زيان آور براي پژوهشگر و آسيب هاي محيط زيستي  
 ناشي از پژوهش مي باشد.  

لذا خواهشـمند اسـت با در نظر گرفتن مطالب فوق، مجريان محترم در روند اخذ كد اخلاق قرار گيرند. لطفاً  
 در نظر داشته باشيد:  

 
 
مدارك مورد  در صـورت نياز به اخذ كد اخلاق، بلافاصـله بعد از تصـويب پروپوزال و قبل از شـروع كار عملي    *

 نياز به يكي از كميته هاي اخلاق تابعه وزارت بهداشت، درمان و آموزش پزشكي ارجاع شود.
ــمـاره   امـه شـ ه نـ دبيرخـانـه كميتـه ملي اخلاق در پژوهش هـاي    23/۱۱/۱3۹7/د مورخ  5۰۱۴/7۰۰* عطف بـ

كداخلاق براي پژوهش هاي در حال انجام، پايان يافته و يا مقالات آماده چاپ به هيچ عنوان  زيست پزشكي،  
 صادر نمي شود.
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 : پژوهش ملاحظات اخلاقی
)چنانچه رعایت هر مورد از ملاحظات اخلاقی در انجام پژوهش و فرآیند ملاحظات اخلاقی  (14- 2

 : جمع آوری داده ها ضروری است ذکر شود(

 

كنم تمام ملاحظات اخلاقي مربوط به اين پژوهش شامل موارد عمومي )عدم رونويسي  اينجانب تعهد مي 

از پژوهش هاي انجام شده، محرمانه نگه داشتن اطلاعات  فردي شركت كنندگان در پژوهش، ارجاع  

چه در حين انجام مطالعه وچه در   دهي مناسب به منابع مورد استفاده و كسب رضايت شركت كنندگان

( و موارد  زمان انصراف از همكاري در پژوهش و عدم تحميل هزينه بابت همكاري و مشاركت در پژوهش 

 اختصاصي )بسته به نوع پژوهش توسط دانشجو و استاد راهنما تعيين مي شود( را رعايت نمايم. 

 

 
 

 دانشجوامضای        راهنما  تادامضای اس 
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( طرحنامه )پروپوزال و همکاران فرم اعلام تعارض منافع مجری  

از فصل تعارض منافع    3تا    ۱يكي از علل مخدوش شدن حقوق آزمودني در پژوهش، بروز تعارض منافع است؛ ماده  

 به شرح ذيل مي باشد:   "راهنماي كشوري اخلاق در انتشار آثار پژوهشي"

 

ي مالي كه احتمال دارد نويسنده ، داور يا سردبير را در اظهار صادقانه تعارض منافع عبارت است از وجود هرگونه منفعت مالي و غير(  ۱ي  ماده

       .شودمحسوب نمي تأثير قرار دهد. وجود تعارض منافع به خودي خود ايرادي اخلاقي براي يك دستنوشته  نظر خود تحت

طور است، در متن يا ذيل دستنوشته به خود را كه از نگاه مخاطبين پوشيده نويسنده)گان( يك دستنوشته بايد هرگونه تعارض منافع   (2ي ماده

 .نمايند شفاف اعلام

 .اعلام هر گونه تعارض منافع در دستنوشته حاصله باشد تبصره: قرارداد ميان پژوهشگر)ان( و حامي مالي پژوهش نبايد متضمن منع

 .نمايند طور شفاف معرفيهاي پژوهش و نگارش مقاله را بهبايد منابع تأمين هزينه ننويسندگا  ( 3ي ماده

 

راهنماي "با توجه به موارد مندرج درراهنما، ما مجريان اين طرحنامه )پروپوزال( ضمن تعهد به آگاهي و رعايت  كليه  

 هرگونه تعارض منافع در پژوهش با عنوان: "يثار پژوهشآكشوري اخلاق در انتشار 

 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

     . . . . . . . . . . . . . . 

 : را به شرح ذيل اعلام مي نماييم  

 

 رديف
نام و نام  

 خانوادگي

سمت در 

نامه طرح  
 امضاء وضعيت تعارض منافع 

۱ 
 

 
   

2 
 

 
   

3 
 

 
   

۴ 
 

 
   

5 
 

 
   

 
 

 مثال  وضعيت تعارض منافع:  

 اينجانب هيچگونه تعارض منافعي ندارم. -1

 اينجانب عضو هيات مديره بيمارستان محل جمع آوري نمونه ها هستم/ بوده ام   -2

 اينجانب از سال ... تا ... با شركت سازنده داروي ... به صورت ... همكاري دارم/داشته ام.   -3
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 توجه 
باشد. لذا پس از بررسي استاد راهنما و مدير گروه در اي  بخش، به من له تاييد علمي و حقرقي پروپرزال مي  ءامضا

 و تاييد گردد.  ء کامد علمي، اي  بخش امضا

 

 

 : نام و نام خانرادگي مدير گروه تخصصي                                             نام و نام خانرادگي استاد راهنما:    

 امضاء                                                           امضاء                                           

 تاريخ                                                        تاريخ                                            

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 


